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OA 10: Analizar y Evaluar textos de los medios de comunicacién, como noticias, reportajes,
cartas al director, propaganda o crdnicas considerando:

-Los propdsitos implicitos y explicitos del texto.

-Los efectos causados por recursos no lingtisticos presentes en el texto, como disefo,
imagenes, disposicion grafica y efectos de audio.

1)éQué rol creen que cumple la propaganda en nuestra sociedad?

Respuesta variable, se espera que respondan que nos orienta acerca de una nueva forma de
pensar, que esta presente en distintas instituciones tales como: ONGS, fundaciones sin fines de
lucro, instituciones estatales, entre otras que no buscan fines comerciales.

2) éQué creen que es necesario tener en cuenta para elaborar un afiche propagandistico?

Respuesta variable, lo primero es saber que es la propaganda, luego ser creativo para elaborar
un mensaje convincente para las personas.



A igual pega,
igual paga
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1. ¢Qué mensaje promueve el afiche? ¢A quiénes creen que va dirigido? Justifiquen.

Respuesta variable. El afiche promueve la idea de que las mujeres y los hombres
debieran recibir el mismo salario (la “paga”) ante la realizacion del mismo trabajo o el
desempeiio del mismo cargo (la “pega”). En lo que respecta a los destinatarios posibles
del afiche, pueden sefialar que son las mujeres, para que tomen conciencia de sus
derechos y los exijan; los hombres, para que comprendan la necesidad de una igualdad
laboral; los empleadores y dueiios de compaiiias, para que modifiquen sus malas practicas
en torno a las diferencias de remuneracion entre hombres y mujeres; etc

2. Determinen los recursos verbales y no verbales que incorpora la propaganda.
Entre los recursos verbales, destaca el juego de palabras del eslogan “A igual pega,
igual paga”; dicha figura retdrica opera con la analogia fonética de las palabras “pega” y
“paga” y usa la aliteracién (“a igual...., igual...”). Entre los recursos visuales, sobresale la
presencia de una figura masculina conocida en el medio del espectaculo que avala el
mensaje transmitido.

3. ¢Son eficaces los recursos no verbales de este afiche para persuadir a los receptores?
Fundamenten.

Respuesta variable. Es esperable que los estudiantes respondan afirmativamente vy
sugieran que las imagenes y recursos visuales permiten sorprender o impactar al espectador,
de modo que cambie su punto de vista acostumbrado y también permiten mostrar o ilustrar
lo dicho con palabras, lo que consigue fortalecer el mensaje.

4. ¢(Creen que la propaganda es efectiva? Justifiquen su opinidn a partir del andlisis realizado.



Respuesta variable. A juzgar por la realidad actual del problema salarial, es posible
sefalar que la propaganda no fue “efectiva”, porque no consiguié modificar las creencias de
las personas para que llevaran a cabo practicas mas justas. Sin embargo, también es posible
apuntar que, si bien todavia contamos en Chile con desigualdad en los sueldos de hombre y
mujeres, propagandas como esta han conseguido instalar el tema en la agenda publicay en el
debate nacional, lo que no es un logro menor. También pueden apelar a sus reacciones
personales y grupales en torno a la propaganda.

Reflexiono sobre mi aprendizaje

1) ¢Qué crees que es lo mas llamativo de este tipo de textos? Fundamenta.
Respuestas variadas, se espera que digan que es diferente a la publicidad y que el
desafio esta en saber orientar a los receptores del mensaje.

2) ¢Crees que la propaganda es un medio efectivo para promover valores como la igualdad
de derechos? Justifica tu respuesta.
Si, porque la propaganda orienta a los receptores y se pueden realizar excelentes
campaias de para promover la igualdad de derechos de las personas.



